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REZULTAT PROJEKTU 2:

Zestaw narzedzi e-learningowych dla
przedsiebiorczosci ekologicznej i spotecznej

Modut 2

Tworzenie biznesplanu spotecznego/wytyczne prezentacji planu
online
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Cel modutu: Modut ten ma na celu dostarczenie podstawowej wiedzy na temat przedsiebiorstw
spotecznych i biznesplanu spotecznego, przydatnych narzedzi, zasobéw i porad od
odnoszacych sukcesy mtodych przedsiebiorcow w okreslonych dziedzinach, aby poméc
im rozwing¢ pomyst na przedsiebiorstwo lub start-up, ktéry zaspokoitby potrzeby ich
lokalnych spotecznosci. Ma to na celu zachecenie do rozwoju kompetencji miekkich, ktére
sg niezbedne, aby sie wyréznié, z naciskiem na tworzenie prezentacji online ich pracy.

Cele ksztatcenia: Cele ksztatcenia tego modutu sg to:

e Przedsiebiorstwo spoteczne,
e Biznesplan spoteczny (co" i "jak"),
e Kompetencje migkkie potrzebne do odniesienia sukcesu jako przedsigbiorca
(quiz/lista kontrolna),
e Autoprezentacja.
Efekty ksztatcenia: Pod koniec tego modutu uczestnik powinien by¢ w stanie:
e zdefiniowac i zrozumieé podstawowe cechy przedsiebiorstw spotecznych;
e opracowac podstawy dla ich biznesplanu spotecznego;
e rozpoznac¢ ich kompetencje migkkie i wiedzieé, nad jakimi umiejetnosciami trzeba

pracowac;
e stworzy¢ autoprezentacje online i prezentacje swojej pracy.
Zawartosé: Wprowadzenie

Przedsiebiorczo$¢ spoteczna polega na uznaniu probleméw spotecznych i realizacji
zmiany spotecznej przy uzyciu zasad przedsiebiorczosci. Niesamowici ludzie
przedstawiajg swoje btyskotliwe pomysty i wprowadzajg zmiany w spoteczenstwie wbrew
wszelkim przeciwnosciom. Chcesz by¢ tego czescig? Postepuj zgodnie z tym modutem i
dowiedz sie doktadnie, czym jest przedsiebiorstwo spoteczne i biznesplan spoteczny, jak
je stworzyé i uruchomié, jakie umiejetnosci potrzebujesz, aby sta¢ sie odnoszacym
sukcesy mtodym przedsiebiorca, ktéry wyréznia sie zttumui moze przedstawi¢ siebie i
SWojg prace, aby zaimponowac wszystkim i wiele wiecej. Przejrzyj rozdziaty, zainspiruj sie
wspaniatymi historiami, ciesz sie zajeciami i rozwigz quiz i powodzenia!

TEMAT 1. Przedsiebiorstwo spoteczne

1.1. Co oznacza przedsiebiorstwo spoteczne?

1.2. Na czym sie skupi¢?

1.3.  Jaki jest przyktad przedsiebiorstwa

spotecznego?

Pytania do przemyslenia (3 pytania)

TEMAT 2. Biznesplan spoteczny

2.1. Co to jest biznesplan spoteczny?

2.2. Co uwzgledni¢ w biznesplanie spotecznym?

2.3. Analiza rynku

Pytania do przemyslenia (3 pytania)

TEMAT 3. Autoprezentacja

1.1. Czynnik "WOW"

1.2.  Porady i wskazéwki , jak zaprezentowac sie

online

Pytania do przemyslenia (3 pytania)

Studia przypadkoéw (2)

Aktywnosci (3)

Dalsza lektura (lista materiatéw dodatkowych)

Quiz (10 pytan)

Bibliografia
Przydzielony czas: 5 godzin
Hashtag modutu #changemaker
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Wprowadzenie

Kontekstualizacja i krétki opis modutu

Przedsiebiorczos¢ spoteczna polega na uznaniu problemoéw spotecznych i realizacji zmiany spotecznej przy uzyciu zasad
przedsiebiorczosci. Niesamowici ludzie przedstawiajg swoje btyskotliwe pomysty i wprowadzajg zmiany w spoteczerstwie
wbrew wszelkim przeciwnosciom. Chcesz by¢ tego czescig? Postepuj zgodnie z tym modutem i dowiedz sie doktadnie, czym
jest przedsiebiorstwo spoteczne i biznesplan spoteczny, jak je stworzy¢ i uruchomié, jakich umiejetnosci potrzebujesz, aby staé
sie odnoszagcym sukcesy mtodym przedsiebiorcg, ktory wyrdznia sie z ttumu i moze przedstawié siebie i swojg prace, aby
zaimponowaé wszystkim i wiele wiecej. Przejrzyj rozdziaty, zainspiruj sie wspaniatymi historiami, ciesz sie zajeciami i rozwigz
quiz i powodzenia!

TEMAT 1: Przedsiebiorstwo spoteczne
Kilka linijek na temat tresci tematu
1.1 Co rozumie sie przez przedsiebiorstwo spoteczne?

Przedsiebiorstwa spoteczne to przedsiebiorstwa, ktére prowadza dziatalnos¢ ze wzgledéw spotecznych lub
srodowiskowych. Pokazujg lepszy sposéb prowadzenia biznesu, taki, ktory priorytetowo traktuje korzysci dla ludzi i
planety i wykorzystuje wiekszos¢ zyskow do realizacji swojej misji. Przedsiebiorstwa spoteczne pomagajg zmniejszaé
nierownosci ekonomiczne, poprawia¢ sprawiedliwos¢ spoteczng i zréwnowazenie srodowiskowe. Jak kazda inna firma,
starajg sie osiggnag¢ zysk i odnies¢ sukces komercyjny. Ale sposéb, w jaki dziatajg, kogo zatrudniajg, jak
wykorzystuja swoje zyski i gdzie pracuja, zmienia zycie i spotecznosci na catym $wiecie. (Przedsiebiorstwo Spoteczne
UK, b.d.)

1.2  Naczym sie skupié?

Przedsiebiorczos¢ spoteczna koncentruje sie na zrozumieniu, w jaki sposéb rozwija sie problem spoteczny oraz w jaki
sposob przedsiebiorca wykorzystuje innowacyjne, praktyczne pomysty i strategie biznesowe, aby znalez¢ rozwigzania
problemu i motywuje go do korzystania z dostepnych zasobdéw przedsiebiorczosci spotecznej w celu przezwyciezenia
problemu z korzyscig dla catego spoteczenistwa. Przedsiebiorcy spoteczni starajg sie wykorzystaé rézne dostepne
zasoby, aby stworzy¢ lepsze, bardziej postepowe spoteczeristwo. (EDUCBA, b.d.)

1.3 Jaki jest przyktad przedsiebiorstwa spotecznego?

Jednym z najlepszych przyktadéw przedsiebiorstw spotecznych jest Eair Phone, firma, ktéra buduje nowy typ
konsumenckiego urzadzenia elektronicznego, ktory jest zbudowany z materiatéw niekonfrontacyjnych, zapewnia
sprawiedliwe ptace robotnikom, ktérzy jg budujg, oferuje uczciwg i przejrzystg cene dla konsumenta koricowego i nie
angazuje sie w nieuczciwe praktyki konsumpcyjne (takie jak blokowanie smartfonéw lub budowanie zastrzezonego
oprogramowania lub interfejséw sprzetowych). (thesedge.org, 2018)

Pytania do przemyslenia (3 pytania)
e Gdybys moégt dokonaé znaczacej zmiany z dnia na dzien, ktéra poprawitaby zycie w twojej spotecznosci, co by to byto?
e Jak myslisz, jaka jest idealna proporcja miedzy stuzeniem celom spotecznym a osigganiem zysku?
e Pomysl o jakims hobby, ktére masz. Jak postrzegasz to jako pomyst na przedsiebiorczosc¢?

TEMAT 2: Biznesplan spoteczny
Kilka linijek na temat tresci tematu
2.1 Co to jest biznesplan spoteczny?

Biznesplan to narzedzie, ktére pomaga wyjasni¢ swoj pomyst, zidentyfikowaé wyzwania i monitorowac¢ postepy. Twdj
biznesplan nie jest statycznym dokumentem, jest to cos, do czego powinienes wracac i aktualizowa¢ w miare rozwoju
firmy. Jego celem jest pomoc w okresleniu podstawowego celu przedsiebiorstwa spotecznego, zaprojektowanie
konkretnego planu dziatania, w ramach ktérego wszystkie cele poboczne zostang ostatecznie osiggniete, okreslenie
precyzyjnych kryteriow jakosciowych i ilosciowych dotyczgcych projektowania, pomiaru i poprawy wydajnosci
potencjalnego przedsiebiorstwa spotecznego oraz podejmowanie decyzji zwigzanych z wykrywaniem potrzebnych
zasobdw, a takze na koszty i przychody firmy. (Societyprofits.eu, b.d.)

2.2 Couwzgledni¢ w biznesplanie spotecznosciowym?
Przygotowujgc swoj pierwszy biznesplan, powinienes odpowiedzie¢ na nastepujace pytania:
Jaki jest Twoj pomyst? Co oferujecie swoim klientom?
Kim sg Twoi klienci? Kto kupi Twoj produkt lub ustuge?
Kim sg Twoi beneficjenci? Kto bedzie czerpac¢ korzysci z tego, co robisz?
W jaki sposéb bedziesz promowaé swojg organizacje? Jak planujesz dotrze¢ do swoich klientow i beneficjentow?

Kto jeszcze robi co$ podobnego? Kim sg twoi konkurenci? Poswie¢ czas na zastanowienie sie nad tym, co robig
dobrze i ucz sie od nich.
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Kroki, aby osiggnac¢ swoje cele. Rozbicie rzeczy na dziatania krok po kroku sprawi, ze Twoj pomyst bedzie
wydawat sie bardziej osiggalny, a takze zapobiegnie rozproszeniu.
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2.3

Jakich zasobow potrzebujesz - ludzi, lokali, materiatéw?
lle bedziesz miat pieniedzy przy wejsciu na rynek? Za jakie ustugi sg gotowi zaptacic¢?

lle bedziesz miat pieniedzy przy wyjsciu z rynku? Nalezy uwzgledni¢ koszty zatrudnienia pracownikdw, sprzetu i
pomieszczen.

lle pieniedzy ci pozostanie? Czy osiggniesz prég rentownosci i zysk?
(Szkota dla przedsiebiorcéw spotecznych, b.d.)

Analiza rynku

Analiza rynku planuje podejscie do zrozumienia catego rynku i daje wszystkie informacje niezbedne do ustalenia, czy
produkt, ustuga lub pomyst jest wazng szansg biznesowa. Zacznij od planu przeprowadzenia badan rynku. Badania sg
ogolnie podzielone na badania pierwotne i wtérne. Badania wtérne obejmujg wykorzystanie materiatéw przygotowanych
przez strony trzecie, ktore nie sg specjalnie zorientowane na Twoj rynek. Mozesz spojrze¢ na dane demograficzne
zebrane przez rzad, ankiety konsumpcyjne, ukierunkowane artykuty lub ankiety lub dane pochodzgce z innych badan.
Badania podstawowe obejmujg bezposrednie badania docelowych klientéw. Twoje badania pierwotne i wtérne
dostarczg Ci informacji potrzebnych do ustalenia, czy stworzenie firmy wokot Twojego produktu, ustugi lub pomystu jest
optacalng okazjg biznesowa. (Profesor Biznesu, 2022)

Pytania do przemyslenia (3 pytania)

W jaki sposdb zbadatbys swoich potencjalnych klientéw? Jakie metody bys wybrat?

Wolisz stworzy¢ ustandaryzowany biznesplan, czy chcesz by¢ kreatywny? Rozwaz rézne sposoby tworzenia planu i
prezentowania go potencjalnym klientom.

Jaki element biznesplanu uwazasz za najwazniejszy i dlaczego?

TEMAT 3: Autoprezentacja

Kilka linijek na temat tresci tematu

3.1

3.2

Czynnik "WOW"

Kiedy prowadzisz prezentacje, Twoim gtownym celem jest, aby odbiorcy ustyszeli i odebrali Twojg wiadomos$¢. Cheesz
takze zabawia¢ swoich widzéw, utrzymujac ich zaangazowanie podczas prezentacji. Zidentyfikuj jeden prosty i
konkretny kluczowy punkt, ktory chcesz, aby Twdj stuch zapamietat i zbuduj wokét niego swojg prezentacje,
stwierdzajgc to raz na poczatku prezentacji i raz na koncu. Zachowaj prostote prezentacji. Daj swoim odbiorcom
podstawowe poczucie tego, co robisz i dlaczego jest to wazne. Muszg po prostu wiedzie¢, w jaki sposob Ty lub Twoja
wiadomosc¢ rozwigze ten problem. Wybierz trzy pomysty, ktére chcesz przedstawic i podziel kazdy z nich na trzy czesci.
Nie zapomnij skorzystac¢ z efektéw wizualnych, poniewaz obrazy pozostajg w naszych umystach znacznie czesciej niz
koncepcje lub stowa. Pokaz odbiorcom zdjecia, (proste) wykresy lub (proste) diagramy, ktére wizualnie przedstawiajg
tematy, o ktorych méwisz. Jesli chodzi o udostepnianie informacji odbiorcom, udostepnij je w formie historii. W koncu
spraw, aby Twoi odbiorcy pracowali, zadawaj pytania, kaz im gtosowac, daj im scenariusz i popros ich o wymyslenie
hipotetycznych wynikdéw, zacheé ich do podsumowania gtéwnych punktéw twojego wystgpienia na koricu prezentac;ji.
(Infinite Business Solutions, 2015)

Jak dobrze zaprezentowac sie online? Porady i wskazowki

Aby opanowac¢ sztuke autoprezentacji online, mozesz uzy¢ wielu przydatnych narzedzi, takich jak analiza SWOT, ktéra
oznacza mocne i stabe strony, szanse i zagrozenia. Wykorzystaj ten proces, aby okresli¢, co dziata, dostrzec potencjalne
mozliwos$ci wzrostu organicznego i przygotowac sie na zagrozenia zewnetrzne. Zacznij od analizy mocnych stron swojej
firmy. Jakie sg Twoje gtéwne atuty nad konkurencjg? Ktére rzeczy robisz szczegdlnie dobrze? Jakimi unikalnymi
zasobami dysponujesz? Nastepnie spoéjrz na swoje stabosci. Jakie elementy Twojej firmy nie dziatajg szczegodlnie
dobrze? Co powstrzymuje Cie przed sprzedazg? Czy tutaj nie radzisz sobie z konkurencjg? Trzecim krokiem jest
doktadne przyjrzenie sie mozliwosciom dostepnym dla Twojej firmy. Czy sg jakies trendy rynkowe, ktére mozesz
wykorzystac? Czy potrafisz wykorzysta¢ nowg technologie, ktérej nie potrafig twoi konkurenci? Czy w Twojej grupie
odbiorcow jest jaki$ segment niedostatecznie obstugiwany? Na koniec zidentyfikuj potencjalne zagrozenia dla swojej
firmy. Czy konkurent moze ukras$é udziat w rynku? Czy sg jakie$ przeszkody blokujgce rozwdj biznesu? Czy na
horyzoncie pojawiajg sie potencjalne problemy finansowe? Dane z analizy SWOT pomoga Ci opracowa¢ cyfrowy plan
marketingowy. Twoj plan powinien uwzglednia¢ mocne strony, minimalizowaé stabosci, zbliza¢ sie do mozliwosci i
aktywnie unikaé potencjalnych zagrozen. (Terakeet, 2022)

Pytania do przemyslenia (3 pytania)

W jakich rzeczach sie wyrdzniasz? Zapisz je i zastanow sig, jak je wyrdznic.

Pomysl o najlepszym przyktadzie dobrego marketera / influencera online. Jakie cechy zauwazytes w nich? Obserwu;,
jak sie prezentuja.

Sprobuj przedstawié¢ sie w 30 sekund, moéwigc tylko o rzeczach i wartosciach, ktore sg dla Ciebie najwazniejsze.
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Studia przypadkéw
Instrukcje: podaj 2 studia przypadkdow / dobre przyktady oparte na module i wyjasnij w skrdcie, dlaczego ta
wiedza/umiejetnosci sg wazne i przydatne dla mtodziezy NEET i mtodziezy.

Tytut studium przypadku 1: Nowe pokolenie przedsiebiorcow spotecznych: badania eksploracyjne i analiza studium
przypadku nowej generacji przedsiebiorstw spotecznych.

Opis studium przypadku: okoto 1 strony (Dotgcz tekst, zrzuty ekranu, filmy, obrazy).

Badanie wyjasnia stan wspotczesnych spoteczenstw, ktore wyrazajg bardziej intensywnie niz kiedykolwiek wole zmian
w formie innowaciji, ktéra angazuje, motywuje i mobilizuje ludzi i zasoby do progresywnego wptywu. Badanie wykazato
zwigzek miedzy nowoczesnym spoteczenstwem a tymi innowacjami, ktére czesto sg napedzane rzeczywistymi
potrzebami ludzi, a innowatorzy spoteczni dzielg sie, testujg, definiujg na nowo, rozwijajg i stosujg innowacje szybciej
niz kiedykolwiek wczesniej, poniewaz technologie open source pozwalajg jednostkom szybko wprowadzac¢ innowacje
z dowolnego miejsca. Ponadto wyjasnia, ze najczesciej luki spoteczne lub ekonomiczne oraz ryzyka lub problemy
skutkujg zaawansowanymi rozwigzaniami, produktami, ustugami lub programami wymyslonymi przez "wrazliwych
spotecznie" przedsiebiorcéw, prowadzacymi do transformacji spotecznej, wzrostu gospodarczego, zmiany spoteczne;j
i nowe mozliwosci rynkowe. Badanie oferuje przeglad przedsiebiorczosci spotecznej, jej definicji i teorii wokét niej.
Opisuje dwie motywacje przedsiebiorczych dziatan spotecznych na catym swiecie, od innowacji do koniecznosci.
Wskazuje to na znaczenie nowego pokolenia przedsiebiorcow spotecznych, ktérzy wnoszg miodziencza energie,
zwrot technologiczny i inng perspektywe do przedsiebiorczosci i pracy spotecznej, gdy podejmujg nowe sposoby, aby
rozwigzaé¢ problemy lokalne i swiatowe. Wyjasnia, ze odkryty trend wptynat na wiekszg koncentracje na edukac;ji
miodziezy i rozwoju zawodowym w przedsiebiorczosci spotecznej.

Graph 3. The areas of intervention of new generation of social entrepreneurs
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Source: own elaboration.

Rys. 1. Wykres 3. Obszary interwencji nowego pokolenia przedsiebiorcéw spotecznych (Tkacz, 2016, s. 32).

Kluczowym czynnikiem wspomnianym w badaniu jest sSrodowisko internetowe woko6t nowego pokolenia, ktére moze
taczy¢ kultury na catym swiecie, utatwiajgc zrozumienie i szybkie reagowanie na rézne globalne problemy. Ostatni
rozdziat przynosi wyniki badan eksploracyjnych nowego pokolenia przedsiebiorcow spotecznych. Przeglad
teoretyczny w potaczeniu z wgladem w 71 przedsiebiorstw spotecznych bada rézne czynniki i cechy ksztattujgce
profil nowej generacji przedsiebiorstw spotecznych na catym s$wiecie. Stworzony model badan oraz analiza
cross-case studies przyktadow europejskich i Swiatowych zaowocowaty szeroko zakrojonymi badaniami
poréwnawczymi prowadzgcymi do odkrycia dwdch ogdlnych cech biograficznych i pieciu kluczowych wzorcéw, ktére
silnie charakteryzujg catg dobrang probe mtodych przedsiebiorcéw spotecznych.

Kluczowe wnioski: zdobycie wiedzy na temat przedsiebiorczosci spotecznej i nowego pokolenia przedsiebiorcow
spotecznych, inspirujgcych mtodych przedsiebiorcéw, ktérzy moga wywota¢ zmiany w spoteczenstwie.
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Tytut studium przypadku 2: Przypadek modelu biznesowego Canvas w przedsiebiorczosci spotecznej: Model przedsiebiorstwa
spotecznego Canvas

Opis studium przypadku: okoto 1 strony (Dotgcz tekst, zrzuty ekranu, filmy, obrazy).

Gtéwnym celem tego artykutu jest zapoznanie sie z modelem przedsiebiorstwa spotecznego Canvas (MPSC), przeznaczonego do
organizowania przedsiebiorstw spotecznych. MPSC to platforma, ktéra moze byé wykorzystana do zapobiegania "dryfom mis;ji",
ktére moga wynika¢ z problemdéw wynikajgcych z niewtasciwego zarzadzania takimi wyzwaniami. Gtéwne cechy MPSC to
dbatos¢ o wartosé spoteczng i elementy sktadowe, ktére zostaty krétko wyjasnione w artykule. Ten konceptualny instrument
wspiera przedsiebiorcéw spotecznych w tatwiejszym zrozumieniu lub projektowaniu struktury organizacji zajmujgcych sie
realizacjg celow spotecznych. W artykule podkreslono znaczenie wykorzystania modeli biznesowych do analizy organizacji,
jednoczesnie ostrzegajgc przed trzema wyzwaniami i jednym paradoksem przedsiebiorczosci spotecznej. MPSC zostat
zaprojektowany z uwzglednieniem tych wyzwan i moze by¢ wykorzystany do ich sprostania. Dla mtodego przedsiebiorcy wazne
jest, aby wiedzie¢, czym one sg, a niniejszy artykut przedstawia je w nastepujacy sposob: (1) tgczenie celdéw spotecznych i
ekonomicznych, (2) skuteczne komunikowanie celéw i ich spojnosci z wykorzystaniem zasobdéw i strategii, (3) ocena jego
wynikéw i wptywu oraz (4) przyjecie najlepszych mechanizmoéw zarzadzania, ktére umozliwiajg realizacje wartosci i celéw misji.
Dlatego tez MCPS opiera sie na nastepujacych "instrumentalnych" zasadach: po pierwsze, wyrazne okreslenie wartosci i celéw
misji oraz ustanowienie wsrdd nich priorytetu; po drugie, przetozenie wartosci misji i celéow na wymierne cele; po trzecie,
rozréznienie miedzy zainteresowanymi stronami nieukierunkowanymi (tj. partnerami i zainteresowanymi stronami, ktérych to
dotyczy) a zainteresowanymi stronami docelowymi (tj. klientami i beneficjentami), w celu rozszerzenia projektowania modeli
biznesowych na srodowisko spoteczne; po czwarte, uwzglednienie sposobow, w jakie docelowe zainteresowane strony sg
zaangazowane we wspoéttworzenie wartosci; i po pigte, biorgc pod uwage gtéwne elementy zarzadzania organizacjami.

Oovernance (GOV)

Non-Targeted Key Resources (KR) Channels (CH) Customers &
Stakeholders \ Beneficiaries
{(NIS) Customer & Beneliciaries (C & B)

Regpkaiinitins (hy Engagement (C&B E)

Mission Valoes (MV) Impact Measures (IM)
Bocial Vialoe
| Proposition (SVP)
Ohbjectives (Ohj) Output Measures (OM)
Cost Structure (C8) Income (15)

Rys. 2. Model przedsiebiorstwa spotecznego Canvas/Zrédto: autor.

W artykule opisano réwniez studium przypadku przedsiebiorstwa spotecznego finansowanego ze srodkéw europejskich oraz
przychody generowane przez rekrutacje studentdw samofinansujacych sie, ktére postuzyty jako ilustracja wyzwan stojgcych
przed przedsiebiorstwami spotecznymi, a takze korzysci, jakie mozna wyciggna¢ z korzystania z MPSC.

Kluczowe whioski: zrozumienie MPSC i jego znaczenia dla zaktadania przedsiebiorstw spotecznych.

Aktywnosci
(dodaj nowa tabele dla kazdej aktywnosci, w sumie sa 3, pamietaj, ze powinni$my osadzi¢ narzedzia PR1, co najmniej jedng z 3 aktywnosci.
Sprawdz sugestie na ostatniej stronie, klikajgc tutaj)

Format: (twarzg w twarz, online, Twarza w twarz

hybrydowy)
Cele ksztatcenia Po zakonczeniu tej aktywnosci uczestnicy bedg mogli:
* Podaé uzasadnienie opowiadania historii.
* Ocenic historie pod katem jej potencjatu do opowiadania.
»  Przedstawi¢ historie publicznosci.
Potrzebny Notatki, dtugopisy lub otéwki, papier do drukarki, gumka, stoper lub telefon do sledzenia
materiat/wyposazenie czasu.
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Opis aktywnosci Opowiadanie historii to wykorzystanie historii lub narracji jako narzedzia komunikacji do
doceniania, dzielenia sie i wykorzystywania wiedzy jednostek. Jest to zywy obraz idei,
przekonan, osobistych doswiadczen i lekcji zycia poprzez opowiadanie historii lub narracji,
ktére wywotuja silne emocje i pomysty.

Cwiczenie na rozgrzewke: Opowiadanie historii w postaci sound bite (grupa)

Ta rozgrzewka obejmuje grupe, ktéra powinna opowiedzie¢ historie w jednej rundzie, przy
czym kazda osoba moze uzy¢ tylko okreslonej liczby stéw (np. pieciu stéw). Jesli jednemu
cztonkowi zabraknie stéw przed zakonczeniem zdania, nastepny cztonek powinien
kontynuowa¢ tam, gdzie zatrzymat sie poprzedni cztonek. Historia powinna by¢
opowiadana w jednej rundzie.

Cwiczenie na rozgrzewke: Minuta (jedna osoba)

Osoba wykonujgca te czynnos¢ pisze rézne tematy na matej kartce papieru, zgniata je i
wybiera losowo. Nastepnie ma 1 minute na wypowiadanie si¢ na ten temat bez wahania,
odchylenia lub powtdrzenia.

Opowiadanie historii (najlepiej w grupach, ale moze by¢ tez indywidualnie)
Ustaw limit czasu dla kazdego kroku. Porozmawiaj z grupg lub zdecyduj sam.

Krok 1: Wybierz scenariusz
Mozesz wybrac¢ kilka scenariuszy do zbadania. Moga pochodzi¢ z réznych gatunkow lub
tego samego gatunku z innym zatozeniem.

Krok 2: Wybierz motyw
Kazda grupa powinna wybra¢ jeden z podanych scenariuszy i wybraé motyw, ktéry do
niego pasuje. Uczestnicy powinni byé w stanie nakresli¢ ré6zne emocje, ktére moga
towarzyszy¢ ich historii.

Krok 3: Wybieraj postacie

Gdy juz majg swoje scenariusze i motywy, nadszedt czas, aby wybra¢ postacie. Kazda
grupa powinna mie¢ co najmniej 2-3 postacie w swojej historii. Powinny poda¢ imie i wiek
postaci.

Krok 4: Ustaw narzedzia do drukowania

Nastepnie pozwala uczestnikom uzywaé swoich motywow i postaci do tworzenia
scenariuszy. Mogg uktada¢ fabute obok swoich motywéw. Nie ma znaczenia, ze nie
pasujg jeszcze zbyt wiele. Moga to zrobi¢, by mie¢ roznorodnosé i ciekawe narzedzia
fabularne.

Krok 6: Utworz storyboard

Ten krok obejmuje szkicowanie. Uczestnicy powinni teraz mie¢ ostateczng fabute i
stworzy¢ storyboard. Storyboard to graficzna reprezentacja tego, jak wydarzenia rozwing
sie w historii. Uczestnicy muszg dostarczy¢ szkic wydarzen na papierze do drukarek /
drukowania broszur, ktéry zostanie zaprezentowany pdzniej. Rysunki nie muszg byc¢
idealne, o ile moga wyraznie zilustrowac scene.

Krok 7: Prezentacja pomystéw

Ostatnim krokiem jest przedstawienie historii wszystkim. Uczestnicy moga
opublikowa¢ swoj storyboard wraz z pisemnymi narzedziami fabularnymi, motywami i
postaciami.

Pytania podsumowaujace Jaki byt cel tej aktywnosci? Czy uwazasz, ze postawiony cel zostat osiggniety? Gdzie
osiggnates cele lub przegapite$ taka okazje? Co doprowadzito do takiego wyniku? Co
powinienes rozpocza¢/zatrzymac/ kontynuowac?

Przydzielony czas Zalezy to od ilosci czasu przeznaczonego na kazdy krok, ale moze wynosi¢ od 45 minut

do godziny.

Takie aktywnosci mozna wykonywa¢ w duzych grupach twarzg w twarz, online lub

hybrydowo. Moga korzystac z réznych interaktywnych narzedzi online, takie jak Jamboard

zamiast karteczek samoprzylepnych i papieru. Kroki aktywnosci pozostajg takie same.

Uwagi dla trenera/facylitatora Trener/facylitator powinien pomoc uczestnikom w wyborze tematéw tego ¢wiczenia

i powigzac je z tematami przedsiebiorczosci spotecznej i autoprezentacji. Jesli pracujesz
w grupie, zorganizuj dyskusje na temat wyniku pod koniec éwiczenia.

Format: (twarzg w twarz, online, Online

Jakie inne formaty mozna
przystosowacé do aktywnosci?

hybrydowy)

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union




Y SUSUSK S CilAal aMdSIUESTAINABRLESKILLSFORY O LU MG

MEETF O FLUILASTICR

Cele ksztalcenia Po zakonczeniu tej aktywnosci uczestnicy bedg mogli :
+  Pozna¢ szereg tematow i pytan.
+  Przedstawia¢ swoje pomysty w sposob, w jaki czujg sie komfortowo.
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+  Zaangazowac¢ sie w dyskusje i dojs¢ do konsensusu.

Potrzebny Dostep do komputera i potgczenia internetowego, Zoom lub innego narzedzia do

materiat/wyposazenie wideokonferencji, Jamboard.

Opis aktywnosci Ta aktywnosc¢ sktada sie z 3-5 tematéw. Na kazdy temat moze dyskutowac od czterech do
osmiu oséb.

Runda 1: Kazda osoba pisze wtasne pomysty / przemyslenia na okreslony temat. Po 20
minutach przenoszg sie do innej sali.

Runda 2: Uczestnicy patrzg na pomysty / mysli napisane przez pierwszga grupe. Nastepnie
dodajag wtasne i kategoryzujg wszystko.

Runda 3: Uczestnicy sg przydzielani do pokoju podgrupy, w ktérej wczesniej nie byli i
dyskutujg, gdzie umiesci¢ kazdy pomyst. Powinni umiescic je w czterech réznych
kategoriach:

1. pomyst nie wdrozony, ale pilny,

2. pomyst nie wdrozony, nie pilny,

3. pomyst wdrozony, ale pilny,

4. pomyst wdrozony, nie pilny.

Runda 4: Uczestnicy wybierajg trzy najlepsze pomysty/przemyslenia z pierwszej i trzeciej
kategorii, poniewaz sg one pilne i omawiajg ich znaczenie.

Pytania podsumowujace Jaki byt cel tego ¢wiczenia? Czy uwazasz, ze postawiony cel zostat osiagniety? Gdzie
osiaggnales cele lub przegapites taka okazje? Co doprowadzito do takiego wyniku? Co
powinienes rozpoczaé/zatrzymac/ kontynuowac?

Przydzielony czas Ta aktywnos¢ powinna obejmowac trzy lub cztery 20-minutowe rundy konwersacji, w

zaleznosci od wielkosci grupy. Moze trwac od godziny do pottorej godziny.

Te sama czynnos$¢ mozna przeprowadzi¢ twarzg w twarz lub w trybie hybrydowym za

pomoca narzedzia do wideokonferencji lub przy uzyciu tzw. pokoi szkoleniowych ( ang.

breakout rooms) do stworzenia grup.

Uwagi dla trenera/facylitatora Trener/facylitator powinien zaangazowac sie w burze mézgéw z uczestnikami, aby wybraé
tematy lub pomysle¢ o nich samym i przypisac¢ je do grup. Tematy powinny by¢ zwigzane z
tym modutem.

Jakie inne formaty mozna
przystosowacé do aktywnosci?

Format: (twarzg w twarz, online, Hybryda

hybrydowy)
Cele ksztatcenia Po zakonczeniu tej aktywnosci uczestnicy bedg mogli:
+  Stucha¢ ze zrozumieniem i zadawa¢ przemyslane pytania na okreslony temat.
+ Zidentyfikowa¢ / wydedukowa¢ kluczowe punkty prezentacji.
*  Przedstawia¢ pomyst zwiezle i w odpowiednim czasie.
Potrzebny Dostep do komputera i potgczenia internetowego, Zoom lub innego narzedzia do
materiat/wyposazenie wideokonferencji, materiaty plastyczne.
Opis aktywnosci Uczestnicy online powinni zaprezentowa¢ swoje wyimaginowane przedsiebiorstwo

spoteczne obecnym tak, jakby byli na spotkaniu start-upowym i rozmawiali z przysztymi
inwestorami. Muszg zada¢ osobie zadane pytania dotyczace ich firmy i samych siebie,
aby zdecydowaé, czy powinien inwestowac, czy nie. Pod koniec ¢wiczenia powinni
przekazac¢ prezenterowi informacje zwrotng na temat tego, co podoba im sie w pomysle
na biznes i gdzie widzg szanse na rozwg;.

Pytania podsumowujace Jaki byt cel tej aktywnosci? Czy uwazasz, ze postawiony cel zostat osiagniety? Gdzie
osiagnates cele lub przegapites takg okazje? Co doprowadzito do takiego wyniku? Co
powinienes rozpoczaé¢/zatrzymac/ kontynuowac?

Przydzielony czas 15 minut na prezentera

Jakie inne formaty mozna Takie aktywnosci mozna wykonywacé twarzg w twarz lub online.

przystosowaé do aktywnosci?

Uwagi dla trenera/facylitatora Instruktor/facylitator powinien upewnic sig, ze informacja zwrotna jest konstruktywna.
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Dalsze informacje
(lista okoto 10 zasobdw)

22 Awesome Social Enterprise Ideas and Strona internetowa https://www.thesedge.org/socent-
Examples spotlights/22-awesome-social-
ise-busi id

Articles on Social Entrepreneurship Strona internetowa https://www.managemen i
e.com/social-entrepreneurship.htm

Social Enterprise Business Plan Strona internetowa https://www.propelnonprofits.org/re
zrédta/przedsiebiorstwo-spoteczno-
biznes-
plan/

Social Enterprise 101 Wideo https://www.youtube.com/watch?v=

9_g5RgwW511&ab_channel=Commo
nGoodSolutions

Business Model Canvas Explained Wideo https://www.youtube.com/watch?v=
QoAOQzMTLPS5s

The future is social entrepreneurship | Kerryn = Wideo https://www.youtube.com/watch?v=

Krige | TEDxJohannesburgSalon mx9MEuxoWn0&ab_channel=TEDXT
alks

Enterprising Nonprofits: A Toolkit for Social Ksigzka https://b-

Entrepreneurs ok.xyz/ksigzka/865712/e40177

Building social business: The new kind of Ksigzka https://b-

ok.xyz/ksigzka/5919073/2ff584

capitalism that serves humanity's most
pressing needs

The Social Entrepreneur’s  Playbook, Ksigzka https:/b-
Expanded Edition: Pressure Test, Plan, ok.xyz/ksigzka/3364380/8ec3e0
Launch and Scale Your Social Enterprise

Quiz

(10 pytan wielokrotnego wyboru )

W zaleznosci od pytania moze by¢ wigcej niz jedna odpowiedz.

Pytanie 1. Czym rdzni sie przedsiebiorstwo spoteczne od innych przedsiebiorstw?

a) Daza do osiggniecia zysku.
b) Ich celem jest sukces komercyjny.
c) Angazuja sie w dziatalno$¢ gospodarczg ze wzgledéw spotecznych lub Srodowiskowych.
d) Reklamuja sie tylko w Internecie.

Pytanie 2. Na czym koncentruje sie przedsiebiorczo$¢ spoteczna?

a) Proces rozwoju probleméw spotecznych iich rozwigzywania poprzez dostepne zasoby przedsiebiorczosci
spoteczne;.

b) Pokonywanie probleméw dla dobra spoteczenstwa.
c) Wykorzystanie dostepnych zasobdw do stworzenia lepszego spoteczenstwa.
d) Wszystkie powyzsze.

P3. Czym jest Fairphone?
a) Nowy wariant iPhone'a.
b) Infolinia dla probleméw dyskryminacii.
c) Przyktad eksperymentu spotecznego.
d) Firma, ktéra najlepiej wykorzystuje zasady przedsiebiorczosci spotecznej.
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P4. Co to jest biznesplan spoteczny?

P5.

P6.

P7.

P8.

P9.

P10.

a) Narzedzie, ktore pomoze Ci wyjasni¢ Twoj pomyst.

b) Narzedzie, ktore pomaga identyfikowaé¢ wyzwania.

c) Narzedzie, ktére pomaga monitorowac postepy.

d) Narzedzie, ktére pomaga lepiej zaprezentowac sie w Internecie.

Jaki jest cel biznesplanu spotecznego?

a) Aby pomodc Ci monitorowacé przeptywy pieniezne Twojej firmy.

b) Aby pomodc Ci monitorowaé swoich pracownikow.

c) Aby poprowadzi¢ Cie przez wszystkie wazne decyzje w Twojej firmie.
d) Aby inni postrzegali Twojg firme jako cos$ waznego.

Co jest podstawg dobrej analizy rynku?
a) Udziaty w rynku.

b) Towary rynkowe.

c) Badania rynku.

d) Marketing.

Co nalezy uwzgledni¢ w biznesplanie spotecznym ?

a) Pytania dotyczgce zaktadania firmy.

b) Odpowiedzi na pytania dotyczace zakladania firmy.
c) Pomysty, jak wyeliminowac¢ konkurencje.

d) Wszystkie powyzsze.

Jaki jest gtéwny cel prezentacji?

a) Aby sie zabawic.

b) Aby Twoi odbiorcy mogli ustysze¢ i odebraé Twojg wiadomos$¢.

c) Aby da¢ odbiorcom szczego6towy opis tego, czym zajmuje sie Twoja firma.
d) Aby nagraé¢ film do mediéow spotecznosciowych.

Jak mozesz zaangazowa¢€ odbiorcéw podczas tworzenia prezentac;ji?

a) Niech glosuja.

b) Popros o oklaski po przedstawieniu waznej kwestii.

c) Popros ich, aby podsumowali twoje kluczowe punkty.

d) Poprosich, aby powiedzieli Ci, ktéra czesc¢ prezentacji najbardziej im sie podoba.

Do czego nalezy wykorzysta¢ informacje w analizie SWOT?

a) Do opracowania cyfrowego planu marketingowego.

b) Za przypomnienie sobie wszystkich dobrych cech osobowosci, ktére posiadasz.
c) Aby dowiedzie¢ sie, dlaczego jestes lepszy od konkurencji.

d) Zauczynienie go czescig planu marketingu cyfrowego.
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